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KATA PENGANTAR

Mata Kuliah Produksi Media (SKOM4440) merupakan mata kuliah berpraktik yang
mendukung bentuk penguatan keterampilan praktis dalam menciptakan produk media yang
berbentuk digital dengan memperhatikan penerapan prinsip-prinsip dasar produksi media
secara tepat, tahapan produksi yang sistematis serta disesuaikan dengan standar dan kebutuhan
yang berkembang di dalam industri media oleh mahasiswa Program Studi S1 Ilmu
Komunikasi.

Agar pelaksanaan mata kuliah berpraktik SKOM4440 Produksi Media dapat
berlangsung secara efektif dan terarah, maka disusunlah Panduan Berpraktik Produksi Media
(SKOM4440) yang berisi panduan lengkap mengenai kegiatan praktik, penilaian kegiatan
praktik, monitoring dan evaluasi dalam menjalankan kegiatan perkuliahan ini. Dengan
mempelajari panduan ini, mahasiswa akan memahami secara sistematis tahapan pengerjaan
tugas praktik yang dilakukan melalui tutorial online, sesuai dengan instruksi yang tersedia.
Selain itu, panduan ini juga menjadi rujukan bagi semua pihak yang terlibat dalam
penyelenggaraan mata kuliah praktik ini.

Para pelaksana mata kuliah SKOM4440 Produksi Media, baik dari UT Pusat (termasuk
FHISIP dan unit-unit operasional), Tutor, dan mahasiswa diharapkan dapat mempelajari
panduan ini secara menyeluruh agar tercipta kesamaan pemahaman. Dengan demikian,
dukungan dan pelaksanaan mata kuliah berpraktik SKOM4440 Produksi Media dapat diberikan
secara optimal.

Akhir kata, semoga panduan ini dapat digunakan secara maksimal untuk mendukung
penyelesaian capaian pembelajaran mahasiswa secara optimal.

Jakarta, 30 September 2022

Rachmawati W, M.I.kom
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A. PENDAHULUAN

Mata kuliah berpraktik SKOM4440 Produksi Media dirancang untuk memberikan
ruang bagi mahasiswa Program Studi Ilmu Komunikasi dalam menerapkan secara langsung
berbagai konsep dan teori yang telah dipelajari sebelumnya pada Buku Materi Pokok Produksi
Media. Pada tahap ini, mahasiswa tidak hanya dituntut memahami teori, tetapi juga mampu
menunjukkan keterampilan teknis, berpikir kreatif, serta menerapkan konsep, teoritis dan
prosedur atas pemahaman mereka melalui hasil produk media yang nyata.

Praktik mata kuliah ini diselenggarakan melalui modus daring (online) melalui Tutorial
Online dengan jumlah pertemuan dilakukan selama 8 (delapan) Sesi, memiliki 3 (tiga) Tugas
Praktik, dan 3 (tiga) pertemuan bimbingan menggunakan Tutorial Webinar. Pelaksanaan
praktik mata kuliah ini melibatkan pihak UT Pusat (Fakultas/Program Studi), Tutor Tutorial
Online, dan mahasiswa. Oleh karena itu, diperlukan adanya panduan pelaksaan mata kuliah
berpraktik SKOM4440. Dengan panduan ini diharapkan seluruh pihak yang terlibat dapat
memiliki persepsi yang sama dalam pelaksanaan mata kuliah berpraktik SKOM4440 Produksi

Media.
B. TUJUAN
1.  Tujuan mata kuliah

Mata kuliah SKOM4440 Produksi Media bertujuan untuk membekali mahasiswa
dengan pengetahuan dan keterampilan praktis dalam proses produksi berbagai bentuk
media digital. Mahasiswa diharapkan mampu menciptakan produk media yang berbentuk
digital dengan memperhatikan penerapan prinsip-prinsip dasar produksi media secara
tepat, tahapan produksi yang sistematis serta disesuaikan dengan standar dan kebutuhan
yang berkembang di dalam industri media. Mata kuliah ini juga mempersiapkan
mahasiswa untuk menghadapi tantangan di dunia kerja, khususnya di bidang industri
media yang dinamis dan terus berkembang.

2. Tujuan kegiatan praktik

Kegiatan praktik dalam mata kuliah ini bertujuan untuk memberikan pengalaman
langsung kepada mahasiswa dalam menyusun desain, mengolah input desain dan
menghasilkan produk media yang terdiri dari produksi media cetak, produksi media
audio dan produksi media audiovisual yang dapat didigitalisasikan.

3. Kompetensi praktik yang harus dicapai oleh mahasiswa

Kompetensi praktik yang harus dicapai mahasiswa dalam mata kuliah berpraktik

SKOM4440 Produksi Media adalah,
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a. Mahasiswa mampu menyusun desain dan mengolah input untuk media cetak dengan
menerapkan prinsip dasar layout, proses kerja layout, elemen visual, serta penerapan
layout secara sistematis dan sesuai dengan standar desain media cetak.

b. Mahasiswa mampu menyusun desain dan mengolah input untuk media audio melalui
proses penyusunan naskah berita dan iklan radio serta perekaman program siaran
radio, sesuai dengan format dan standar produksi audio yang berlaku.

c. Mahasiswa mampu menyusun desain dan mengolah input untuk media audiovisual
dengan mempertimbangkan tata kamera, tata cahaya, dan tata artistik, sesuai dengan

prinsip produksi audiovisual yang efektif dan estetis.

C. RUANG LINGKUP

Panduan mata kuliah berpraktik SKOM4440 secara garis besar, yang mencakup:
1.  Kegiatan praktik

2. Penilaian kegiatan praktik

3. Monitoring dan evaluasi

D. KEGIATAN PRAKTIK
Ketentuan Praktik
1. Persyaratan
a) Mahasiswa
a. Sudah melakukan registrasi Mata Kuliah SKOM4440 Produksi Media
b. Wajib mengikuti tutorial online Mata Kuliah SKOM4440 Produksi Media pada laman
elearning.ut.ac.id
b) Tutor
a. Tutor berasal dari dosen PTN atau PTS/Praktisi yang memiliki basis pendidikan
akhir minimal Magister Ilmu Komunikasi/relevan dengan bidang produksi media
komunikasi
b. Tutor yang berasal dari praktisi sudah memiliki pengalaman di bidang produksi
media dan melembaga berbadan hukum minimal 2 (dua) tahun

c. Bersedia memenuhi perarturan tentang pelaksanaan mata kuliah berpraktik yang

ditetapkan oleh Universitas Terbuka

Panduan Berpraktik 2




2. Tugas dan kewajiban dalam pelaksanaan berpraktik

a) Mahasiswa

a.

Mahasiswa wajib mempelajari modul materi konsep dan teori pada Buku Materi
Pokok Produksi Media dan materi pengayaan pada kelas tutorial online
Mahasiswa wajib mempelajari panduan berpraktik SKOM4440 Produksi Media
Mahasiswa wajib mengikuti kegiatan tutorial online selama 8 (delapan) sesi
Mahasiswa wajib mengerjakan semua tugas praktik yang tersedia pada Sesi 3
(Tugas Praktik 1), Sesi 5 (Tugas Praktik 2), dan Sesi 7 (tugas Praktik 3)
Mahasiswa wajib berpartisipasi pada setiap forum diskusi untuk megikuti

pembimbingan bersama tutor secara asinkronus

f. Mahasiswa wajib mengikuti bimbingan online melalui tutorial webinar yang

tersedia pada Sesi 4, Sesi 7 dan Sesi 8
b) Tutor

a. Mempelajari Buku Materi Pokok Produksi Media dan Panduan Berpraktik
SKOM4440 Produksi Media

b. Melaksanakan tutorial online selama 8 (delapan) sesi pada laman elearning.ut.ac.id

c. Mengunggah video sapaan pada setiap sesi di kelas tutorial online

d. Aktif memberikan bimbingan secara asinkronus dalam mengarahkan penugasan

praktik pada setiap forum diskusi

Menilai dan memberikan umpan balik atas diskusi maupun tugas praktik yang
diunggah oleh mahasiswa

Melaksanakan tutorial webinar sesuai jadwal yang ditetapkan

Membimbing dan mengevaluasi kegiatn berpraktik yang dilakukan mahasiswa
Membuat laporan mengenai pelaksanaan kegiatan tutorial online sesuai form

laporan yang tersedia

¢) Program Studi

a.

Memastikan panduan tersedia dan diperoleh/dapat diakses oleh mahasiswa dan
tutor;

Memastikan  ketersediaan kelas mata kuliah  berpraktik pada laman
elearning.ut.ac.id

Memastikan ketersediaan tutor mata kuliah berpraktik sesuai persyaratan yang

sudah ditetapkan
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d. Berkoordinasi dengan pengampu mata kuliah dalam memastikan ketersediaan
panduan berpraktik serta kelas master untuk laman elearning.ut.ac.id

e. Melakukan monitoring dan evaluasi

Prosedur Mata Kuliah Bepraktik

1.  Petunjuk praktik

Mata kuliah SKOM4440 Produksi media merupakan mata kuliah berpraktik sebesar
3 SKS (2 SKS Teori dan 1 SKS Praktik). Mahasiswa yang mengikuti mata kuliah ini
wajib mempelajari materi pada BMP Produksi Media untuk menguasai pengetahuan
dasar mengenai prinsip-prinsip produksi media hingga tahapan produksi media baik
cetak, audio maupun audiovisual. Selain itu mahasiswa mengerjakan 3 (tiga) tugas
praktik yang tersedia pada laman elearning.ut.ac.id. Adapun ruang lingkup praktik yang
dilakukan mahasiswa sebagai berikut,

1) Mahasiswa membuat tugas praktik mengenai perancangan desain brosur dan poster
untuk keperluan promosi dengan menerapkan prinsip layout, proses layout dan
elemen layout

2) Mahasiswa membuat tugas praktik mengenai perancangan desain program siaran
radio berita tulis dan iklan spot untuk keperluan promosi dengan menerapkan bentuk
berita tulis, proses pencarian berita, asas penulisan untuk radio, dan tahap-tahap
produksi berita (rekaman). Selain itu, dalam membuat iklan radio spot
memperhatikan pembuat naskah iklan, produksi iklan (rekaman)

3) Mahasiswa membuat tugas praktik mengenai penyusunan naskah, story board
dilengkapi teknik kamera serta tata cahaya untuk pembuatan video profile atau iklan
layanan masyarakat

Berdasarkan tiga ruang lingkup pengerjaan tugas praktik tersebut mahasiswa wajib

mengikuti kegiatan tutorial online sebagai bentuk pembelajaran terstruktur dan

terbimbing dengan rincian sebagai berikut,
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DIsKUS! DISKUSI DisKuUsI DISKUSI DISKUS! DisKUSI DIsKusI DISKUSI

Bagan 1. Alur Modus Tutorial Online Mata Kuliah Berpraktik SKOM4440 Produksi
Media

e Pada sesi 1, Mahasiswa akan mempelajari materi konsep esensi inisiasi 1, materi
pengayaan, bimbingan asinkronus melalui forum diskusi 1 tentang persiapan
praktik mengenai persiapan penyusunan desain media cetak dan cara mengolah
input media cetak (penentuan layout dan elemen layout), dan pengerjaan Tes
Formatif 1

e Pada sesi 2, Mahasiswa akan mempelajari materi konsep esensi inisiasi 2, materi
pengayaan, bimbingan asinkronus melalui forum diskusi 2 tentang penentuan tema
desain media cetak brosur dan poster dengan mempertimbangkan prinsip estetika
dan sesuai analisis kebutuhan, dan pengerjaan Tes Formatif 2

e Pada sesi 3, Mahasiswa akan mempelajari materi konsep esensi inisiasi 3, materi
pengayaan, bimbingan asinkronus melalui forum diskusi 3 tentang kendala yang
dihadapi, pengerjaan Tes Formatif 3 dan Tugas Praktik 1 yang wajib diunggah pada
Tugas 1

e Pada sesi 4, Mahasiswa akan mempelajari materi konsep esensi inisiasi 4, materi
pengayaan, bimbingan asinkronus melalui forum diskusi 4 tentang penentuan tema
desain naskah siaran berita dan iklan dan sesuai analisis kebutuhan, pengerjaan Tes
Formatif 4 dan mengikuti Tuweb 1 untuk membahas tentang evaluasi hasil desain
layout media cetak (kesesuaian perancangan brosur dan poster dengan pedoman
skoring, jika terdapat revisi tutor memberikan kesempatan kepada mahasiswa untuk
mengumpulkan kembali Tugas 1 di Sesi 3). Selain itu membahas perancangan
Tugas Praktik 2

e Pada sesi 5, Mahasiswa akan mempelajari materi konsep esensi inisiasi 5, materi

pengayaan, bimbingan asinkronus melalui forum diskusi 5 tentang kendala yang
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dihadapi, pengerjaan Tes Formatif 5 dan Tugas Praktik 2 yang wajib diunggah pada
Tugas 2.

e Pada sesi 6, Mahasiswa akan mempelajari materi konsep esensi inisiasi 6, materi
pengayaan, bimbingan asinkronus melalui forum diskusi 6 tentang penentuan tema
desain produksi video profile (company profile) atau iklan layanan masyarakat,
pengerjaan Tes Formatif 6 dan mengikuti Tuweb 2 untuk membahas tentang
evaluasi hasil produksi media audio berupa berita dan iklan radio spot (kesesuaian
perancangan naskah siaran dengan hasil rekaman disertai kesesuaian dengan
pedoman skoring, jika terdapat revisi tutor memberikan kesempatan kepada
mahasiswa untuk mengumpulkan kembali Tugas 2 di Sesi 5). Selain itu membahas
perancangan Tugas Praktik 3

e Pada sesi 7, Mahasiswa akan mempelajari materi konsep esensi inisiasi 7, materi
pengayaan, bimbingan asinkronus melalui forum diskusi 7 tentang kendala yang
dihadapi, pengerjaan Tes Formatif 7 dan Tugas Praktik 3 yang wajib diunggah pada
Tugas 3

e Pada sesi 8, Mahasiswa akan mempelajari materi konsep esensi inisiasi 8, materi
pengayaan, bimbingan asinkronus melalui forum diskusi 8 tentang mengenai
kendala yang dihadapi dan persiapan screening video, pengerjaan Tes Formatif 8
dan mengikuti Tuweb 3 untuk membahas tentang screening video yang dibuat pada

Tugas 3, maksimal 6 menit/mahasiswa dan evaluasi tutor pada hasil screening

2. Persiapan Praktik
Untuk melaksanakan praktik, perhatikan persiapan yang perlu Anda lakukan, sebagai
berikut,
a. Untuk melakukan praktik produksi media cetak, Anda hendaknya memiliki
kemampuan awal yakni:
i. Dasar menggambar sketsa manual (2 dimensi)
ii. Menggunakan alat menggambar manual dan alat mewarnai (tanpa bantuan aplikasi
digital hanya untuk mahasiswa yang tidak memiliki akses aplikasi digital)
iii. Menggunakan aplikasi digital desain grafis (Canva/ PicsArt/ SnapSeed/ Adobe
Photoshop/ Corel Draw/ PowerPoint/ Adobe Illustrator dan lain-lain)

iv. Menguasi prinsip layout, elemen teks, elemen layout dan elemen visual
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V1.

Vii.

Mengakses aplikasi penyedia ilustrasi/foto tanpa berbayar (Pixabay/ Pexels/
Unsplash/Freepik/Vectorstock)

Melakukan convert file dalam format PDF dan unggah di laman elearning.ut.ac.id
Perangkat minimal yang diperlukan adalah komputer/tablet/smartphone berbasis

OS android atau OIS

b. Untuk melakukan praktik produksi media audio, Anda hendaknya memiliki

kemampuan awal yakni:

1.
ii.

1il.

1v.

V1.

Vil.

Viil.

1X.

Dasar pembuatan naskah berita tulis yang mengandung unsur SW + 1H

Dasar pembuatan story board dan rundown untuk iklan spot

Menggunakan alat perekam berupa voice recorder atau aplikasi perekam suara
yang berada di smartphone

Menggunakan microfon yang representatif dengan alat perekam yang dimiliki
(untuk teknik penggunaan microfon silahkan pelajari BMP Produksi Media Modul
4 Kegiatan Belajar 3)

Mengakses website penyedia sound effect atau back sound tanpa berbayar (

https://freetouse.com/ )

Menggunakan aplikasi editing audio dengan WaveEditor atau Adobe Audition
versi 25 (silahkan pelajari BMP Produksi Media Modul 4 Kegiatan Belajar 1)
Mengakses google drive untuk menggunggah hasil rekaman

Membagikan link unggahan hasil rekaman yang dipastikan sudah terbuka (open
access) dan memasukkan ke file PDF

Mengunggah file PDF pada laman elearning.ut.ac.id

c. Untuk melakukan praktik produksi media audiovisual, Anda hendaknya memiliki

kemampuan awal yakni:

1.

ii.

1il.

1v.

Dasar pengembangan brief untuk skenario
Dasar pembuatan story board untuk video company profile atau iklan layanan
masyarakat
Dasar pengambilan gambar berdasarkan tata kamera dan tata cahaya (silahkan
pelajari BMP Produksi Media pada Modul 8 Kegiatan Belajar 1 dan 2)
Menggunakan alat perekam berupa video (smartphone/kamera DSLR) dengan
resolusi tinggi
Menggunakan lighting sederhana, diantaranya bisa dipilih salah satu:

1. Ring light LED (Ukuran 10 — 18 inci; Daya 10 — 30 Watt; Warna Cahaya:

Adjustable (warm, natural, cool white); Tripod + holder HP/Kamera)
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2. Mini LED Panel Portable light (Brightness: 300 — 100 Lux; Color
temperature: 3200K — 5600K (bisa disesuaikan); kelengkapan dudukan hot-
shoe untuk kamera atau tripod)

3. Flash kamera smart phone/kamera DSLR

vi. Menggunakan microfon atau clip-on mic
vii. Menggunakan aplikasi editing audiovisual dengan Adobe Premier Pro (silahkan
pelajari Modul 9 Kegiatan Belajar 3)/ CapCut/ KineMaster/ InShot/VN Video
Editor/FilmoraGo
viii. Mengakses dan menggunggah hasil video pada akun YouTube
ix. Membagikan link unggahan YouTube yang dipastikan sudah terbuka untuk umum
(open public) dan memasukkan ke file PDF
X. Mengunggah file PDF pada laman elearning.ut.ac.id

3. Pelaksanaan Praktik
Praktik produksi media akan terbagi menjadi 3 bagian penting yakni praktik produksi
media cetak, praktik produksi media audio dan praktik produksi media audiovisual.
Praktik-praktik ini akan dilakukan dalam bentuk tugas yang tersebar pada Tugas 1, Tugas
2 dan Tugas 3 di laman elearning.ut.ac.id . Untuk lebih jelasnya silahkan perhatikan tabel

berikut ini:

Sumber

Sesi Kompetensi Belajar Tugas Praktik Petunjuk Praktik Bukti Praktik
@ @ A @ o) )

3 Mahasiswa mampu BMP Tugas 1: Sebelum Anda melakukan praktik Desain brosur dengan
menyusun desain Produksi lihat video pengayaan yang terdapat | bentuk Trifold dan
media cetak dan Media Praktik membuat | pada Sesi 3 di laman desain poster ukuran
mengolah inputuntuk | Modul 2 1. Perancangan | elearning.ut.ac.id. A4. Kedua desain
media cetak Desain desain brosur tersebut dibuat dalam

Komunikasi | 2. Perancangan | Langkah-langkah praktik bentuk file PDF dan
Visual dan desain poster | perancangan desain brosur, diunggah ke fitur
Modul 3 sebagai berikut: Tugas 1 dalam laman
Tata Letak 1. Temukan permasalah yang ada elearning.ut.ac.id
(Layout) di sekitar Anda terkait promosi

jasa atau produk (misalkan
produk lokal, kampanye sosial,
kegiatan kampus, dll).

2. Berdasarkan poin satu (1)
silahkan buat tema/topik desain
untuk merancang brosur yang
disesuaikan dengan analisis
sasaran (ketepatan geografi,
kesesuaian demografi,
psikografi (Values, Attitude,
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Sumber

Sesi Kompetensi . Tugas Praktik Petunjuk Praktik Bukti Praktik
Belajar

0 @ &) @ S ©)

Lifestyle), dan perilaku audiens.
Silahkan Anda pelajari BMP
Produksi Media Modul 2
Kegiatan Belajar 2.

3. Buatrancangan desain brosur
dengan ketentuan berikut,

a) Desain brosur berukuran
A4 21 x 29,7 cm dengan
jenis brosur Trifold (3
lipatan).

b) Desain brosur harus memuat
prinsip layout, elemen
teks, elemen layout, dan
elemen visual. Silahkan
Anda pelajari BMP Produksi
Media Modul 3 Kegiatan
Belajar 1 dan 2.

¢) Desain brosur memuat
Judul, Sub Judul,
penjelasan singkat
produk/layanan/jasa/acar
a, keunggulan atau
manfaat, call to action
(ajakan bertindak),
informasi kontak.
Gunakan Bahasa yang
ringkas dan persuasif.

d) Desain brosur
menggunakan kombinasi
warna yang serasi,
menggunakan tipografi
(jenis font dan ukuran
font: Judul 24 - 36 pt,
Subjudul 16 — 20 pt, isi
paragraph 11 — 14 pt).

4. Selanjutnya lakukan pengolahan
desain brosur dengan:

a) sketsa gambar manual (bagi
mahasiswa  yang  tidak
memiliki akses digital) atau
aplikasi  yang  memiliki
fungsi desain grafis (Canva/
PicsArt/ SnapSeed/ Adobe
Photoshop/ Corel Draw/
PowerPoint/ Adobe
[lustrator dan lain-lain).

b) Selanjutnya simpan file
desain Anda dalam format
PDF, termasuk bagi Anda
yang menggunakan sketsa
gambar  manual  wajib
mengalihkan dalam format

PDF.
¢) Unggah hasil file PDF Anda
pada laman
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Sesi

Kompetensi

Sumber
Belajar

Tugas Praktik

Petunjuk Praktik

Bukti Praktik

0

@

&)

@

S

©)

elearning.ut.ac.id pada Sesi
3 sesuai jadwal yang
ditetapkan.

5. Lakukan proses review dan
revisi dari tugas yang telah
diunggah pada saat Tuweb 1
dan unggah kembali tugas jika
diperlukan, selama masa
unggah tugas masih
berlangsung.

Langkah-langkah praktik
perancangan desain poster,
sebagai berikut:

1. Berdasarkan permasalahan dari
desain brosur yang digunakan,
silahkan Anda membuat
tema/topik desain untuk
merancang poster yang
disesuaikan  dengan  analisis
sasaran  (ketepatan  geografi,
kesesuaian demografi, psikografi
(Values, Attitude, Lifestyle), dan
perilaku audiens. Silahkan Anda
pelajari BMP Produksi Media
Modul 2 Kegiatan Belajar 2.

2. Buat rancangan desain poster

dengan ketentuan berikut,

a) Desain poster berukuran A4
21 x29,7 cm

b) Desain poster harus memuat
elemen teks sebagai elemen
utama, elemen layout
terbagi menjadi 3 kolom
grid, dan elemen visual.
Silahkan Anda pelajari BMP
Produksi Media Modul 3
Kegiatan Belajar 2 dan
Kegiatan Belajar 3.

c¢) Desain poster memuat
Judul (menarik perhatian,
singkat, dan jelas),
Gambar atau ilustrasi
visual (harus relevan,
menarik dan berkualitas
baik (tidak pecah atau
buram), isi utama berupa
informasi singkat atau
ajakan yang mendukung
tema, logo atau identitas
Lembaga (jika ada), call to
action (ajakan bertindak).

d) Desain poster menggunakan
kombinasi warna yang
serasi dan  mencolok
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Sesi

Kompetensi

Sumber
Belajar

Tugas Praktik

Petunjuk Praktik

Bukti Praktik

0

@

&)

@

S

©)

(kontras tinggi antara teks
dan latar), menggunakan
tipografi (jenis font dan
ukuran font: Judul 24 - 36
pt dan bold, isi paragraph
14 pt, hindari huruf
dekoratif yang
berlebihan).

Berdasarkan rancangan tersebut,
selanjutnya Anda mengolah
desain brosur dengan sketsa
gambar manual (bagi mahasiswa
yang tidak memiliki akses
digital) atau aplikasi yang
memiliki fungsi desain grafis
(Canva/ PicsArt/  SnapSeed/
Adobe Photoshop/ Corel Draw/
PowerPoint/ Adobe Illustrator
dan lain-lain).

Setelah dilakukan proses
pengolahan desain seperti pada
nomor (4), selanjutnya simpan
file desain Anda dalam format
PDF, termasuk bagi Anda yang
menggunakan sketsa gambar
manual  wajib  mengalihkan
dalam format PDF.

Unggah hasil file PDF Anda pada
laman elearning.ut.ac.id pada
Sesi 3 sesuai jadwal yang
ditetapkan.

Lakukan proses review dan revisi
dari tugas yang telah diunggah
pada saat Tuweb 1 dan unggah
kembali tugas jika diperlukan,
selama masa unggah tugas masih
berlangsung.

Mabhasiswa

BMP

Tugas 2:

Naskah siaran radio

Sebelum Anda melakukan praktik
lihat video pengayaan yang terdapat
pada Sesi 5 di laman

Produksi
Media

berita tulis dan
naskah iklan radio

Praktik membuat
1. Penyusunan

menyusun desain
media audio dan

mengolah input untuk
media audio berupa
program berita radio
dan iklan radio

Modul 4
Produksi
Media
Audio dan
Modul 5
Jenis
Produk
Audio

naskah
program berita
tulis radio

2. Pereckaman
audio program
berita radio

3. Penyusunan
naskah iklan
spot radio

4. suara
radio

iklan

elearning.ut.ac.id.

Langkah-langkah praktik
perancangan naskah dan perekam
program berita tulis radio,
sebagai berikut:

1.

2.

Lakukan pencarian berita di

lingkungan Anda

Lakukan penulisan naskah berita

tulis dengan ketentuan sebagai

berikut:

a) Naskah berita tulis harus
memiliki unsur 5 W + 1H,
KISS (Keep it simple and

spot dibuat dalam
format PDF,

Hasil rekaman siaran
radio berita tulis dan
hasil rekaman iklan
radio dalam bentuk
spot. Hasil rekaman
diupload ke google
drive dan wajib open
access, selanjutnya
link google drive
disematkan pada file

naskah siaran berupa
file PDF.

Panduan Berpraktik

11




Sumber

Sesi Kompetensi Belajar Tugas Praktik Petunjuk Praktik Bukti Praktik
@ (0] &) @ ®) (©6)

short), dan ELF (Easy

Listening Formula) File PDF diunggah ke

b) Panjang berita untuk | fitur Tugas 2 dalam
durasi maksimal 50 detik | laman

c¢) Format penulisan naskah | elearning.ut.ac.id
berita tulis merujuk pada
Modul 5 Kegiatan Belajar
1

3. Setelah naskah ditulis sesuai
ketentuan, lakukan perekam
berita radio dengan ketentuan

sebagai berikut:
a) Persiapkan alat perekam dan
mikrofon

b) Mulai perekaman suara
sesuai naskah berita tulis
radio

¢) Gunakan announcing skill
(pelajari Modul 4
Kegiatan Belajar 2)

d) Lakukan mixing hasil
rekaman dengan pilihan
aplikasi yang disarankan
pada bagian persiapan,
untuk memasukan sound
effect maupun backsound
yang representasi
menggambarkan siaran
radio berita tulis

4. Setelah dilakukan proses
pembuatan naskah dan
perekemanan suara, selanjutnya
simpan file naskah Anda dalam
format PDF. Sedangkan untuk
file rekaman suara diupload ke
google drive dan wajib open
access, selanjutnya link google
drive disematkan pada file
naskah siaran berupa file PDF.

5. Unggabh hasil file PDF Anda pada
laman elearning.ut.ac.id pada
Sesi 5 sesuai jadwal yang
ditetapkan.

6. Lakukan proses review dan revisi
dari tugas yang telah diunggah
pada saat Tuweb 2 dan unggah
kembali tugas jika diperlukan,
selama masa unggah tugas masih
berlangsung.

Langkah-langkah praktik
perancangan naskah dan perekam
iklan spot, sebagai berikut:

Panduan Berpraktik 12




Sumber

Sesi Kompetensi Belajar Tugas Praktik Petunjuk Praktik Bukti Praktik
@ @ ©)) @ ®) )

Buat naskah iklan spot (berupa

story board dan rundown)

dengan ketentuan berikut:

a) Tentukan tujuan utama
iklan (promosi produk
dan jasa/brand awareness,
promosi event/ promo
terbatas)

b) Menentukan target
audiens

¢) Menyusun pesan utama
tentang Produk/jasa apa
yang ditawarkan;
Keunggulan atau manfaat
utamanya; Call to action

d) Naskah dibuat untuk
durasi 15 -60 detik

e) Naskah mengandung
storytelling dan sertakan
efek suara atau jingle

f) Format penulisan naskah
berita tulis merujuk pada
Modul 5 Kegiatan Belajar 3

Setelah naskah ditulis sesuai

ketentuan, lakukan perekam

iklan spot dengan ketentuan
sebagai berikut:

a) Persiapkan alat perekam
dan mikrofon

b) Mulai perekaman suara
sesuai naskah iklan spot
radio

¢) Gunakan announcing skill
(pelajari Modul 4 Kegiatan
Belajar 2)

d) Lakukan mixing hasil
rekaman dengan pilihan
aplikasi yang disarankan
pada bagian persiapan,
untuk memasukan sound
effect maupun backsound
yang representasi
menggambarkan siaran
radio berita tulis

Setelah dilakukan proses

pembuatan naskah dan

perekemanan suara, selanjutnya

simpan file naskah Anda dalam

format PDF. Sedangkan untuk

file rekaman suara diupload ke

google drive dan wajib open

access, selanjutnya link google

drive disematkan pada file

naskah siaran berupa file PDF.
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Sumber

Sesi Kompetensi Belajar Tugas Praktik Petunjuk Praktik Bukti Praktik
@ @ ©)) @ ®) )
5. Unggabh hasil file PDF Anda
pada laman elearning.ut.ac.id
pada Sesi 5 sesuai jadwal yang
ditetapkan.
6. Lakukan proses review dan
revisi dari tugas yang telah
diunggah pada saat Tuweb 2 dan
unggah kembali tugas jika
diperlukan, selama masa unggah
tugas masih berlangsung
7 Mahasiswa mampu BMP Tugas 3 : Sebelum Anda melakukan praktik Link unggahan
menyusun desain dan | Produksi Praktik membuat lihat video pengayaan yang terdapat | YouTube yang
mengolah input untuk | Media Penyusunan pada Sesi 7 di laman dipastikan sudah
media audiovisual Modul 8 naskah, story elearning.ut.ac.id. Selain itu pada terbuka untuk umum
dengan Tata board dilengkapi tugas ini mahasiswa hanya (open public)
mempertimbangkan Kamera, teknik kamera mengerjakan salah satu tugas dibagikan dengan
tata kamera, tata Tata serta tata cahaya pembuatan video company profile memasukkan ke file
cahaya, dan tata Cahaya, dan pembuatan atau iklan layanan masyarakat PDF story board dan
artistik, sesuai Artistik dan | video company script video yang
dengan prinsip Modul 9 profile* atau iklan | Langkah-langkah praktik diunggah pada laman
produksi audiovisual | Editing layanan perancangan naskah, story board | elearning.ut.ac.id
yang efektif dan Produksi masyarakat* dan perekam video company
estetis. Media berdurasi profile, sebagai berikut:
Audiovisual | maksimal 3 menit 1. Tentukan sebuah Lembaga
yang Anda kenal atau ketahui
*) mahasiswa seperti komunitas, perusahaan,
wajib memilih atau instansi kedinasan (cari
salah satu produk yang berada di  sekitar
media audiovisual lingkungan Anda)
2. Tentukan tujuan company
profile

3. Buatkan story board dan script
video untuk durasi maksimal 3
menit dengan menerapkan
bentuk-bentuk tata kamera dan
tata cahaya

4. Video berisi:

a) Pembukaan (logo +
tagline )

b) Sambutan (cuplikan
testimoni atau narasi

singkat dari
pemiliki/pimpinan/perw

akilan komunitas,
perusahaan, atau

instansi kedinasan

c) Profil singkat (Sejarah
dan alasan dibentuknya
lembaga tersebut)

d) Visi, misi dan nilai
perusahaan  (disajikan
secara visual dan narasi
voice over)

e) Kegiatan utama (footage
aktivitas kerja, produksi,
pelayanan dan lain-lain)
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Sumber

Sesi Kompetensi Belajar Tugas Praktik Petunjuk Praktik Bukti Praktik
@ @ ©)) @ ®) )
f) Produk/jasa (tampilkan
keunggulan/prestasi
yang dimiliki)

g) Penutup (calling to
action, Alamat/kontak)

5. Teknis pengambilan gambar
gunakan alat perekam video
yang dimiliki, dengan
pengambilan gambar mode
horizontal (landscape),
minimal 1080p (Full HD),
frame rate minimal 30 fps
atau 60fps

6. Pengambilan gambar wajib
menerapkan bentuk-bentuk tata
kamera dan tata cahaya
(silahkan pelajari Modul 8§
Kegiatan 1 dan 2)

7. Penggunaan backsound
pastikan bebas hak cipta
(lisensi creative common)

8. Teknis editing video dapat
dilakukan melalui
smartphone/laptop/komputer
menggunakan aplikasi yang
direkomendasikan pada bagian
persiapan

9. Setelah video jadi, silahkan
unggah pada akun YouTube.
selanjutnya link unggahan
YouTube yang dipastikan
sudah terbuka untuk umum
(open public) dibagikan
dengan memasukkan ke file
PDF story board dan script
video. Terakhir unggah file
PDF pada laman
elearning.ut.ac.id

Langkah-langkah praktik
perancangan naskah, story board
dan perekam video iklan layanan
masyarakat, sebagai berikut:

1. Tentukan tema untuk iklan
layanan masyarakat

2. Tentukan salah satu format
video (reality, animasi, motion
grafis atau kombinasi)

3. Tentukan tujuan iklan layanan
masyarakat (peningkatan
kesadaran, ajakan perubahan
sikap atau perilaku, edukasi)

4. Buatkan story board dan script
video untuk durasi maksimal 3
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Sumber

Sesi Kompetensi . Tugas Praktik Petunjuk Praktik Bukti Praktik
Belajar

0 @ &) @ S ©)

menit dengan menerapkan

bentuk-bentuk tata kamera dan

tata cahaya

5. Video berisi:

a) Pembukaan (visual
menarik, kalimat
pancingan)

b) Isiutama (paparan isu,
data, ilustrasi permasalah,
kisah atau simulai

¢) Ajakan/solusi

d) Penutup (logo, nama
instansi/pembuat,music
penutup

6. Teknis pengambilan gambar
gunakan alat perekam video
yang dimiliki, dengan
pengambilan gambar mode
horizontal (landscape),
minimal 1080p (Full HD),
frame rate minimal 30 fps
atau 60fps

7. Pengambilan gambar wajib
menerapkan bentuk-bentuk
tata kamera dan tata cahaya
(silahkan pelajari Modul 8
Kegiatan 1 dan 2)

8. Penggunaan backsound
pastikan bebas hak cipta
(lisensi creative common)

9. Teknis editing video dapat
dilakukan melalui
smartphone/laptop/komputer
menggunakan aplikasi yang
direkomendasikan pada bagian
persiapan

10. Setelah video jadi, silahkan
unggah pada akun YouTube.
selanjutnya link unggahan
YouTube yang dipastikan
sudah terbuka untuk umum
(open public) dibagikan
dengan memasukkan ke file
PDF story board dan script
video. Terakhir unggah file
PDF pada laman
elearning.ut.ac.id

E. PENILAIAN PELAPORAN
Kriteria penilaian kegiatan berpraktik FSIK 4303 Produksi Media terdiri dari bobot penilaian,

komposisi penilaian, persyaratan minimal nilai kelulusan mata kuliah yang harus dipenuhi,
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masa berlaku nilai berpraktik dan rubrik penilaian. Penjelasan lebih lanjut dapat dilihat sebagai

berikut:

1.  Bobot Penilaian
Mata kuliah SKOM4440 Produksi Media terdiri dari pembelajaran mandiri,
pembelajaran terstruktur dan tugas terstruktur yang diberikan melalui kegiatan praktik
online pada kelas tutorial. Tugas tersebut memiliki bobot penilaian masing-masing

sebesar Tugas 1: 30%, Tugas 2: 35%, dan Tugas 3: 35%.

2. Komposisi Penilaian
Mata kuliah SKOM4440 Produksi Media merupakan mata kuliah berpraktik yang
memiliki komposisi penilaian akhir mata kuliah terdiri dari:
60% kegiatan tutorial (praktik online) + 40% Ujian Akhir Semester (UAS)
Adapun masa berlaku nilai praktik online hanya berlangsung selama 1 (satu) semester.
Kegiatan praktik online melalui tutorial di lama elearning.ut.ac.id merupakan kegiatan
wajib yang harus diikuti mahasiswa. Nilai akhir mata kuliah akan diberikan ‘E’ apabila

komponen penilaian praktik tidak ada.

3.  Rubrik penilaian
Rubrik penilain merupakan panduan tutor atau mahasiswa untuk melakukan penilaian
atau evaluasi dari tugas yang diberikan. Berikut rubrik penilaian Tugas 1, Tugas 2 dan

Tugas 3:

Rubrik Penilaian Tugas 1

No Aspek Penilaian Bobot Skor Skor
Maksimal
Desain Brosur 50
Pemahaman terhadap permasalahan dan analisis sasaran 10
(Kognitif)

Rambu-Rambu Penilaian

Analisis lengkap, mencakup geo-demografi-psikografi-
perilaku: skor 8,6 - 10

Analisis cukup baik, mencakup sebagian besar komponen
audiens: skor 6,6 - 8,5

Analisis kurang mendalam, hanya menyebut 1-2
komponen: skor 3,5 - 6,5

Tidak ada analisis atau tidak relevan: skor 0 - 3,4

Ketepatan tema dan ide desain sesuai sasaran audiens 5
2 (Kognitif)
Rambu-Rambu Penilaian
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No

Aspek Penilaian

Bobot Skor
Maksimal

Skor

Tema sangat tepat dan sesuai dengan audiens target: skor
4,6-5,0

Tema cukup sesuai, namun kurang spesifik untuk audiens:
skor 3,6 - 4,5

Tema kurang relevan atau terlalu umum: skor 2,6 - 3,5

Tema tidak sesuai atau tidak jelas: skor 0 - 2,5

Komitmen menyelesaikan tugas tepat waktu (Afektif)

Rambu-Rambu Penilaian

Mengumpulkan tepat waktu di minggu pertama
penugasan: skor 4,6 - 5,0

Sedikit terlambat mengumpulkan di minggu kedua
penugasan: skor 2,6 - 4,5

Tidak mengumpulkan atau sangat terlambat: 0 - 2,5

Keterlibatan aktif dalam proses revisi (Afektif)

Rambu-Rambu Penilaian

Aktif merevisi berdasarkan umpan balik tutor: skor 4,6 -
5,0

Melakukan revisi meskipun tidak lengkap: skor 2,6 - 4,5

Tidak melakukan revisi sama sekali: 0 - 2,5

Kesesuaian elemen desain brosur dengan prinsip layout
(Psikomotorik)

Rambu-Rambu Penilaian

Layout brosur sangat rapi, lengkap, dan sesuai prinsip:
skor 8,6 - 10

Layout brosur cukup sesuai, ada beberapa kekurangan
kecil: skor 6,6 - 8.5

Layout brosur kurang sesuai, beberapa elemen hilang: skor
3,5-6,5

Layout brosur tidak sesuai instruksi: skor 0 - 3,4

10

Kualitas visual dan estetika (warna, font, kontras)
(Psikomotorik)

Rambu-Rambu Penilaian

Warna harmonis, tipografi terbaca jelas, tampilan estetis:
skor 8,6 - 10

Warna dan font cukup baik, tapi ada elemen kurang
kontras: skor 6,6 - 8,5

Kombinasi warna tidak serasi, font sulit terbaca: skor 3,5 -
6,5

Visual buruk, kontras rendah, atau sangat tidak estetis:
skor 0 -34

10

Teknis pengolahan dan format file akhir (PDF)
(Psikomotorik)

Rambu-Rambu Penilaian

File sesuai ketentuan PDF, tidak ada kesalahan teknis: skor
4,6-5,0

File PDF sesuai, namun ada sedikit kendala teknis ringan:
skor 3,6 - 4,5

File tidak rapi, ekstensi salah, ukuran terlalu besar: skor
2,6-35

Tidak mengunggah file atau format tidak bisa dibuka: skor
0-25

Desain Poster

50
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No

Aspek Penilaian

Bobot Skor
Maksimal

Skor

Pemahaman terhadap permasalahan dan analisis sasaran
(Kognitif)

Rambu-Rambu Penilaian

Analisis lengkap, mencakup geo-demografi-psikografi-
perilaku: skor 8,6 - 10

Analisis cukup baik, mencakup sebagian besar komponen
audiens: skor 6,6 - 8,5

Analisis kurang mendalam, hanya menyebut 1-2
komponen: skor 3,5 - 6,5

Tidak ada analisis atau tidak relevan: skor 0 - 3,4

10

Ketepatan tema dan ide desain sesuai sasaran audiens
(Kognitif)

Rambu-Rambu Penilaian

Tema sangat tepat dan sesuai dengan audiens target: skor
4,6-5,0

Tema cukup sesuai, namun kurang spesifik untuk audiens:
skor 3,6 - 4,5

Tema kurang relevan atau terlalu umum: skor 2,6 - 3,5

Tema tidak sesuai atau tidak jelas: skor 0 - 2,5

Komitmen menyelesaikan tugas tepat waktu (Afektif)

Rambu-Rambu Penilaian

Mengumpulkan tepat waktu di minggu pertama
penugasan: skor 4,6 - 5,0

Sedikit terlambat mengumpulkan di minggu kedua
penugasan: skor 2,6 - 4,5

Tidak mengumpulkan atau sangat terlambat: 0 - 2,5

Keterlibatan aktif dalam proses revisi (Afektif)

Rambu-Rambu Penilaian

Aktif merevisi berdasarkan umpan balik tutor: skor 4,6 -
5,0

Melakukan revisi meskipun tidak lengkap: skor 2,6 - 4,5

Tidak melakukan revisi sama sekali: 0 - 2,5

Kesesuaian elemen desain poster dengan prinsip layout
(Psikomotorik)

Rambu-Rambu Penilaian

Poster rapi, sesuai 3 kolom grid, dan semua elemen
terpenuhi: skor 8,6 - 10

Poster cukup sesuai, namun layout kurang konsisten: skor
6,6-85

Poster tidak sesuai grid atau elemen tidak lengkap: skor 3,5
-6,5

Poster tidak sesuai instruksi, tidak terbaca: skor 0 - 3,4

10

Kualitas visual dan estetika (warna, font, kontras)
(Psikomotorik)

Rambu-Rambu Penilaian

Warna harmonis, tipografi terbaca jelas, tampilan estetis:
skor 8,6 - 10

Warna dan font cukup baik, tapi ada elemen kurang
kontras: skor 6,6 - 8,5

Kombinasi warna tidak serasi, font sulit terbaca: skor 3,5 -
6,5

Visual buruk, kontras rendah, atau sangat tidak estetis:
skor 0 -34

10
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No

Aspek Penilaian

Bobot Skor
Maksimal

Skor

Teknis pengolahan dan format file akhir (PDF)
(Psikomotorik)

Rambu-Rambu Penilaian

File sesuai ketentuan PDF, tidak ada kesalahan teknis: skor
4,6-5,0

File PDF sesuai, namun ada sedikit kendala teknis ringan:
skor 3,6 - 4,5

File tidak rapi, ekstensi salah, ukuran terlalu besar: skor
2,6-35

Tidak mengunggah file atau format tidak bisa dibuka: skor
0-25

5

Total Skor Keseluruhan

100

Rubrik Penilaian Tugas 2

No

Aspek Penilaian

Bobot Skor
Maksimal

Skor

Perancangan Program Siaran Radio Berita Tulis

50

Kualitas analisis dan perencanaan naskah (Kognitif)

Rambu-Rambu Penilaian

Analisis dan perencanaan sangat matang, mengacu pada konteks
aktual dan relevan: skor 8,6 - 10

Analisis cukup baik dan relevan namun tidak sepenuhnya
lengkap: skor 6,6 - 8,5

Analisis dangkal, hanya menyebut elemen dasar: skor 3,5 - 6,5

Tidak ada analisis atau perencanaan terlihat asal-asalan: skor 0 -
3.4

10

Ketepatan penggunaan struktur berita (SW+1H, CTA, KISS,
ELF, durasi, format) (Kognitif)

Rambu-Rambu Penilaian

Struktur naskah lengkap, format dan durasi sangat tepat: skor 6,6
-7,5

Struktur naskah cukup sesuai, ada sedikit kekeliruan format atau
durasi: skor 5,1 - 6,5

Struktur naskah kurang lengkap, banyak kesalahan format: skor
3,6-5,0

Struktur naskah kacau, tidak sesuai durasi atau format: skor 0 -
3,5

7,5

Kreativitas dan kesesuaian isi naskah dengan target audiens
(Kognitif)

Rambu-Rambu Penilaian

Isi naskah kreatif, sesuai dengan karakter audiens: skor 6,6 - 7,5

Isi cukup menarik namun kurang tepat sasaran audiens: skor 5,1
-6,5

Isi tidak sesuai sasaran, kurang kreatif: skor 3,6 - 5,0

Isi tidak relevan atau asal buat : skor 0 - 3,5

7,5

Komitmen dalam ketepatan waktu pengumpulan dan revisi
(Afektif)

Rambu-Rambu Penilaian

Mengumpulkan tepat waktu di minggu pertama penugasan:
skor 4,6 - 5,0

Sedikit terlambat mengumpulkan di minggu kedua penugasan:
skor 2,6 - 4,5
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No

Aspek Penilaian

Bobot Skor
Maksimal

Skor

Tidak mengumpulkan atau sangat terlambat: 0 - 2,5

Kelengkapan pengunggahan file (PDF & link audio) (Afektif)

Rambu-Rambu Penilaian

File lengkap dan sesuai instruksi (PDF dan link dapat diakses):
skor 4,6 - 5,0

File diunggah namun ada kekurangan minor (link tidak aktif atau
format kurang rapi): 3,6 -4,5

File kurang lengkap atau sulit dibuka: 2,6 - 3,5

File tidak tersedia atau tidak bisa diakses sama sekali: skor O -
2,5

Kemampuan menggunakan announcing skill (Psikomotorik)

Rambu-Rambu Penilaian

Artikulasi jelas, intonasi dinamis, sesuai karakter siaran radio:
skor 6,6 - 7,5

Artikulasi cukup jelas, intonasi kurang stabil : skor 5,1 - 6,5

Pengucapan monoton atau kurang ekspresif : skor 3,6 - 5,0

Sulit dipahami, banyak gangguan suara: skor 0 - 3,5

7,5

Kualitas teknis perekaman dan mixing audio (Psikomotorik)

Rambu-Rambu Penilaian

Mixing rapi, audio jernih, sound effect relevan: skor 6,6 - 7,5

Mixing cukup baik, ada sedikit noise atau sound kurang
seimbang: skor 5,1 - 6,5

Mixing kurang baik, audio terlalu pelan atau bising: skor 3,6 -
5,0

Mixing buruk, audio tidak layak dengar: skor 0 - 3,5

7,5

Perancangan Siaran Radio iklan spot

50

Kualitas analisis dan perencanaan naskah (Kognitif)

Rambu-Rambu Penilaian

Analisis dan perencanaan sangat matang, mengacu pada konteks
aktual dan relevan: skor 8,6 - 10

Analisis cukup baik dan relevan namun tidak sepenuhnya
lengkap: skor 6,6 - 8,5

Analisis dangkal, hanya menyebut elemen dasar: skor 3,5 - 6,5

Tidak ada analisis atau perencanaan terlihat asal-asalan: skor 0 -
3.4

10

Ketepatan penggunaan struktur iklan spot ( CTA, KISS,ELF,
durasi, format) (Kognitif)

Rambu-Rambu Penilaian

Struktur naskah lengkap, format dan durasi sangat tepat: skor 6,6
-7,5

Struktur naskah cukup sesuai, ada sedikit kekeliruan format atau
durasi: skor 5,1 - 6,5

Struktur naskah kurang lengkap, banyak kesalahan format: skor
3,6-5,0

Struktur naskah kacau, tidak sesuai durasi atau format: skor 0 -
3,5

7,5

Kreativitas dan kesesuaian isi naskah dengan target audiens
(Kognitif)

Rambu-Rambu Penilaian

Isi naskah kreatif, sesuai dengan karakter audiens: skor 6,6 - 7,5

7,5
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_, Bobot Skor
No Aspek Penilaian Maksimal Skor
Isi cukup menarik namun kurang tepat sasaran audiens: skor 5,1
-6,5
Isi tidak sesuai sasaran, kurang kreatif: skor 3,6 - 5,0
Isi tidak relevan atau asal buat : skor 0 - 3,5
Komitmen dalam ketepatan waktu pengumpulan dan revisi
(Afektif)
Rambu-Rambu Penilaian
Mengumpulkan tepat waktu di minggu pertama penugasan:
4 5
skor 4,6 - 5,0
Sedikit terlambat mengumpulkan di minggu kedua penugasan:
skor 2,6 - 4,5
Tidak mengumpulkan atau sangat terlambat: 0 - 2,5
Kelengkapan pengunggahan file (PDF & link audio) (Afektif)
Rambu-Rambu Penilaian
File lengkap dan sesuai instruksi (PDF dan link dapat diakses):
skor 4,6 - 5,0
5 File diunggah namun ada kekurangan minor (link tidak aktif atau 5
format kurang rapi): 3,6 -4,5
File kurang lengkap atau sulit dibuka: 2,6 - 3,5
File tidak tersedia atau tidak bisa diakses sama sekali: skor 0 -
2,5
Kemampuan menggunakan announcing skill (Psikomotorik)
Rambu-Rambu Penilaian
Artikulasi jelas, intonasi dinamis, sesuai karakter siaran radio:
6 skor 6,6 - 7,5 75
Artikulasi cukup jelas, intonasi kurang stabil : skor 5,1 - 6,5
Pengucapan monoton atau kurang ekspresif : skor 3,6 - 5,0
Sulit dipahami, banyak gangguan suara: skor 0 - 3,5
Kualitas teknis perekaman dan mixing audio (Psikomotorik)
Rambu-Rambu Penilaian
Mixing rapi, audio jernih, sound effect relevan: skor 6,6 - 7,5
7 Mixing cukup baik, ada sedikit noise atau sound kurang 7.5
seimbang: skor 5,1 - 6,5
Mixing kurang baik, audio terlalu pelan atau bising: skor 3,6 -
5,0
Mixing buruk, audio tidak layak dengar: skor 0 - 3,5
Total Skor Keseluruhan 100
Rubrik Penilaian Tugas 3
A. Rubrik Penilaian Video Company Profile
—_ Bobot Skor
No Aspek Penilaian Maksimal Skor
Tujuan dan isi storyboard mencerminkan pemahaman
mendalam tentang struktur company profile (Kognitif)
1 Rambu-Rambu Penilaian 15
Storyboard sangat runtut, detail, dan sesuai struktur company
profile: skor 13,6 - 15,0
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—_ Bobot Skor
No Aspek Penilaian Maksimal Skor

Storyboard cukup jelas namun kurang detail pada beberapa
bagian: Skor 10,6 - 13,5
Storyboard kurang runtut dan tidak sepenuhnya sesuai
struktur: 7,6 - 10,5
Tidak ada storyboard atau sangat tidak sesuai struktur: skor O -
7,5
Ketepatan isi script/naskah dengan tujuan, audiens, dan
struktur pesan (Kognitif)
Rambu-Rambu Penilaian
Script sangat tepat, sesuai sasaran audiens dan pesan

) tersampaikan efektif: skor 9,00 - 10,0 10
Script cukup tepat, namun ada bagian kurang sesuai dengan
audiens: skor 7,0 - 8,9
Script kurang relevan, atau terlalu umum: skor 4,5 - 6,9
Script tidak relevan dan tidak sesuai dengan tujuan: skor 0 -
4.4
Kesesuaian konten video dengan informasi yang relevan dan
faktual tentang lembaga (Kognitif)
Rambu-Rambu Penilaian
Konten video menampilkan informasi akurat dan

3 representatif: skor 9,00 - 10,00 10
Informasi sebagian besar akurat, namun ada yang kurang
lengkap: skor 7,0 - 8,9
Informasi tidak lengkap atau ada ketidaksesuaian fakta: skor
4,5-6,9
Informasi tidak valid atau asal ambil: skor 0 - 4,4
Komitmen dalam pengumpulan tepat waktu dan respons
terhadap umpan balik (Afektif)
Rambu-Rambu Penilaian
Mengumpulkan tepat waktu di minggu pertama penugasan:

4 10
skor 4,6 - 5,0
Sedikit terlambat mengumpulkan di minggu kedua
penugasan: skor 2,6 - 4,5
Tidak mengumpulkan atau sangat terlambat: 0 - 2,5
Kreativitas dan kejelasan visual dalam pengambilan gambar
(Psikomotorik)
Rambu-Rambu Penilaian
Visual menarik, jelas, dan kreatif dalam pengambilan gambar:

5 skor 13,6 - 15,0 15
Visual cukup jelas, meskipun kurang menarik atau kurang
stabil: skor 10,6 - 13,5
Gambear kurang jelas, tidak menarik atau terlalu monoton:
skor 7,6 - 10,5
Gambar buram atau tidak layak ditonton: skor 0 - 7,5
Penerapan teknik tata kamera dan tata cahaya sesuai
storyboard (Psikomotorik)
Rambu-Rambu Penilaian
Teknik kamera dan pencahayaan sesuai konsep dan efektif:

6 skor 13,6 - 15,0 15
Teknik kamera dan pencahayaan cukup tepat, namun masih
sederhana: skor 10,6 - 13,5
Penggunaan kamera dan cahaya tidak konsisten: skor 7,6 -
10,5
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—_ Bobot Skor
No Aspek Penilaian Maksimal Skor
Teknik kamera dan cahaya tidak diperhatikan sama sekali:

skor 0 - 7,5

Kualitas editing video, termasuk transisi, audio, dan visual
(Psikomotorik)

Rambu-Rambu Penilaian

Editing sangat rapi, transisi halus, audio jernih dan sinkron:
skor 13,6 - 15,0

Editing cukup rapi, ada sedikit kesalahan teknis minor: skor
10,6 - 13,5

Editing masih kasar, audio tidak stabil atau visual terganggu:
skor 7,6 - 10,5

Editing buruk, visual dan audio mengganggu: skor 0 - 7,5

15

Kelengkapan struktur isi video (logo, sambutan, sejarah, visi-
misi, kegiatan, produk, penutup) (Psikomotorik)

Rambu-Rambu Penilaian

Semua elemen video terpenuhi dan ditampilkan seimbang:
8 skor 9,00 - 10,00 10
Sebagian besar elemen terpenuhi meski ada yang kurang kuat:
skor 7,0 - 8,9

Beberapa bagian penting tidak ditampilkan: skor 4,5 -6,9

Struktur video tidak lengkap atau terputus-putus: skor 0 - 4,4

Total Skor Keseluruhan 100

B. Rubrik Penilaian Video Iklan Layanan Masyarakat

o . Bobot Skor
No Aspek Penilaian Maksimal Skor

Kesesuaian tema dan tujuan iklan layanan masyarakat
(Kognitif)

Rambu-Rambu Penilaian

Tema dan tujuan sangat tepat, sesuai konteks sosial yang
diangkat: skor 9,0 - 10,0

Tema dan tujuan cukup relevan namun belum
sepenuhnya tajam: skor 7,0 - 8,9

Tema kurang fokus atau tujuan tidak terlihat jelas: skor
4,5-69

Tema tidak relevan dan tujuan tidak jelas: skor 0 - 4,4

10

Kualitas storyboard dan script sesuai struktur dan durasi
(Kognitif)

Rambu-Rambu Penilaian

Storyboard lengkap, script runtut dan sesuai durasi: skor
9,0-10,0

2 Storyboard dan script cukup sesuai, terdapat kekurangan 10
minor: skor 7,0 - 8,9

Storyboard dan script tidak lengkap, durasi tidak sesuai:
skor 4,5 - 6,9

Tidak ada storyboard atau script tidak sesuai: skor 0 -
4,4

Kreativitas dan kekuatan pesan dalam menyampaikan
3 isu serta ajakan (Kognitif) 15

Rambu-Rambu Penilaian
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- Bobot Skor
No Aspek Penilaian Maksimal Skor

Pesan kuat, menggugah, dan disampaikan secara kreatif:
skor 13,6 - 15,0
Pesan cukup jelas namun penyampaian kurang kreatif:
skor 10,6 - 13,5
Pesan lemah, tidak fokus, atau terkesan umum: skor 7,6
- 10,5
Pesan tidak tersampaikan, atau sangat membingungkan:
skor 0 - 7,5
Komitmen dalam pengumpulan tepat waktu dan respons
terhadap umpan balik (Afektif)
Rambu-Rambu Penilaian
Mengumpulkan tepat waktu di minggu pertama penugasan:

4 10
skor 4,6 - 5,0
Sedikit terlambat mengumpulkan di minggu kedua
penugasan: skor 2,6 - 4,5
Tidak mengumpulkan atau sangat terlambat: 0 - 2,5
Penerapan teknik tata kamera dan tata cahaya dalam
pengambilan gambar (Psikomotorik)
Rambu-Rambu Penilaian
Pengambilan gambar sangat memperhatikan sudut,

5 komposisi, dan pencahayaan: skor 13,6 - 15,0 15
Teknik kamera dan pencahayaan cukup baik, masih
sederhana: skor 10,6 - 13,5
Tata kamera dan cahaya kurang konsisten: skor 7,6 -10,5
Tidak menerapkan tata kamera dan pencahayaan sama
sekali: 0-7,5
Kualitas visual dan audio (resolusi, framing, backsound
bebas hak cipta) (Psikomotorik)
Rambu-Rambu Penilaian
Gambear jernih, framing baik, dan audio sesuai serta
bebas lisensi: skor 9,0 - 10,0

6 Visual cukup baik, ada sedikit gangguan teknis minor: 10
skor 7,0 - 8,9
Visual dan audio kurang layak, namun masih bisa
dinikmati: skor 4,5 - 6,9
Video buram, pecah, audio buruk atau tidak ada: skor 0 -
44
Kualitas editing video: transisi, narasi, efek, musik
penutup (Psikomotorik)
Rambu-Rambu Penilaian
Editing halus, transisi mulus, audio seimbang dan musik
penutup efektif: skor 9,0 - 10,0

7 Editing cukup rapi meski ada transisi atau audio kurang 10
halus: skor 7,0 - 8,9
Editing dasar, efek seadanya, atau tidak sinkron: skor
45-69
Tidak ada proses editing yang jelas, video mentah: skor
0-44
Kelengkapan unsur isi video (pembukaan, isi utama,

8 solusi, penutup) (Psikomotorik) 10
Rambu-Rambu Penilaian
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No

- Bobot Skor
Aspek Penilaian Maksimal Skor

Semua unsur isi video tampil utuh dan berurutan: skor
9,0-10,0

Sebagian besar unsur isi ditampilkan dengan baik: skor
7,0-89

Beberapa unsur isi tidak lengkap atau kurang jelas: skor
4,5-6,9

Isi video tidak lengkap, terputus-putus: skor 0 - 4,4

Teknis distribusi: link YouTube aktif, dimasukkan ke
PDF, dan dapat diakses (Afektif)

Rambu-Rambu Penilaian

Link YouTube terbuka, aktif, dan disematkan dalam file
PDF: skor 9,0 - 10,0

Link YouTube dapat diakses namun tidak disematkan 10
dengan rapi: skor 7,0 - 8,9

Link tidak aktif atau file tidak lengkap dalam PDF: skor
45-69

Tidak membagikan link YouTube atau link rusak: skor 0
-44

Total Skor Keseluruhan 100

Prosedur Penilaian

Tugas praktik SKOM4440 Produksi Media terdiri dari 3 tugas besar dalam bentuk karya. Adapun

prosedur penilaian sebagai berikut:

1.

Mahasiswa wajib mengumpulkan hasil karya sesuai jadwal yang telah ditetapkan pada
laman tutorial online.

Hasil karya paling lambat dikumpulkan 7 hari setelah masa praktik berakhir. Namun
mahasiswa diberikan waktu tambahan selama 7 hari untuk masa pengumpulan revisi
setelah berlangsungnya kegiatan tuweb atau feedback dari masing-masing tutor.
Pengumpulan yang melewati batas waktu atau tidak dikumpulkan melalui laman
elearning.ut.ac.id akan dianggap tidak mengikuti kegiatan praktik.

Pengumpulan tugas praktik wajib melalui laman elearning.ut.ac.id diunggah pada fitur
Tugas 1 (Sesi 3), Tugas 2 (Sesi 5), dan Tugaas 3 (Sesi 7).

Hasil karya yang diunggah harus berupa file PDF

Penilaian kegiatan berpraktik dilakukan oleh masing-masing tutor yang didasarkan
pada rubrik penilaian tugas.

Perhitungan nilai akhir mata kuliah dilakukan oleh Pusat Pengujian, setelah mahasiswa

mengikuti Ujian Akhir Semester.
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F. MONITORING DAN EVALUASI

Monitoring dan evaluasi (monev) merupakan bagian penting dari pengelolaan kegiatan
praktik atau berpraktik untuk memastikan bahwa pelaksanaannya sesuai dengan tujuan
pembelajaran dan standar mutu yang telah ditetapkan. Pelaksanaan monev di Program Studi
Ilmu Komunikasi untuk mata kuliah SKOM4440 Produksi Media, mengacu pada Petunjuk
Teknis Pelaksanaan Pemantauan Tutorial Tatap Muka/Tutorial Webinar Dan Praktik/Praktikum

Program Diploma/Sarjana yang dikeluarkan oleh Pusat PBB-LPPMP.

G. DAFTAR ISTILAH

Back sound Musik latar yang digunakan untuk mendukung suasana dalam sebuah
video atau audio, tanpa mendominasi suara utama.

Berita tulis Jenis berita yang disampaikan melalui media tulisan seperti koran,
majalah, atau portal berita digital.

Company profile Video atau dokumen yang berisi informasi mengenai identitas, visi,
misi, dan kegiatan sebuah perusahaan atau lembaga.

Convert file Proses mengubah format suatu file ke format lain, misalnya dari .mov
ke .mp4, atau dari .doc ke .pdf.

Editing Proses penyuntingan materi video, audio, atau teks agar menjadi lebih
rapi, menarik, dan sesuai tujuan.

Google Drive Layanan penyimpanan data berbasis cloud dari Google yang

memungkinkan pengguna menyimpan dan berbagi file secara online.

Iklan layanan Iklan nonkomersial yang bertujuan untuk menyampaikan pesan sosial,
masyarakat edukatif, atau ajakan perubahan perilaku untuk kebaikan bersama.
Iklan spot Jenis iklan singkat yang biasanya berdurasi 15-30 detik dan

ditayangkan di sela-sela program radio atau televisi.

Layout Tata letak elemen visual seperti teks, gambar, atau grafis dalam sebuah
desain cetak maupun digital.

Mini LED Panel Lampu panel LED berukuran kecil dan mudah dibawa, digunakan

Portable Light untuk pencahayaan tambahan saat membuat konten video atau foto.

Ring light LED Lampu berbentuk lingkaran dengan pencahayaan merata, sering

digunakan untuk konten video, vlog, atau webinar agar wajah terlihat
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lebih jelas.
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Rundown

Screening video

Sound effect

Story board

Tutorial online

Tutorial webinar

Susunan acara atau urutan kegiatan dalam suatu program, yang
biasanya memuat waktu, kegiatan, dan penanggung jawab.

Proses menonton atau meninjau ulang video hasil produksi untuk
mengevaluasi kualitas dan kelayakan tayang.

Efek suara buatan atau rekaman tambahan yang digunakan untuk
mendukung suasana atau aksi dalam sebuah produksi audio/video.
Rangkaian gambar atau sketsa yang menggambarkan urutan adegan
dalam sebuah video sebelum proses produksi dimulai.

Sesi pembelajaran yang dilakukan melalui platform daring (online),
baik sinkron (langsung) maupun asinkron (rekaman).

Sesi pembelajaran berbasis web (web seminar) yang dilakukan secara

langsung melalui aplikasi seperti Zoom, Google Meet, dan lainnya.

H. DAFTAR PUSTAKA

Tandiyo Pradekso, dkk. 2014. BMP SKOM4440 Produksi Media. Tangerang Selatan:

Universitas Terbuka
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